
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 



1. Метою курсу є формування у студентів набору базових знань і 

практичних навичок щодо створення графічного контенту, рекламних текстів, 

корпоративних історій та легенд у комерційній діяльності підприємств. 

 

2. Результати навчання. Результатом вивчення дисципліни «Айдентика 

та сторітелінг» є набуття здобувачами освіти наступних компетенцій: 

 

знати:  

- основи пошуку креативних ідей;  

- принципи вибору оптимальних дизайнерських засобів для створення арт-

об’єктів та рекламних продуктів; 

- особливості розробки авторської айдентики та фірмового стилю; 

- правила створення візуальних образів айдентики; 

- різновиди текстів, типи сюжетів та принципи побудови захоплюючих 

історій; 

 

вміти: 
- визначати історичні характеристики айдентики та фірмового стилю;  

- визначати функціональні можливості і види айдентики;  

- розпізнавати жанрові особливості сучасної айдентики;  

- здійснювати структурний аналіз бренду;  

- застосовувати креативні, маніпулятивні, семіотичні прийоми і 

принципи при створенні фірмового стилю, бренду тощо;  

- створювати візуальні і вербальні компоненти фірмового стилю;  

- здійснювати пошук творчих ідей та технологічних рішень при 

створенні фірмового стилю; використовувати художньо-виразні засоби 

при моделюванні об’єктів айдентики та фірмового стилю;  

- розробляти багатоваріантні композиційні рішення фірмового стилю;  

- застосовувати техніки створення фірмового стилю;  

- уміти створювати авторські проекти з айдентики та фірмового стилю; 

- розумітися на базових сюжетах та принципах їх побудови; 

- розрізняти стилі текстів та володіти прийомами їх створення; 

- орієнтуватися та використовувати засоби посилення виразності тексту; 

- використовувати інструментарій сторітелінгу у комплексі з 

інструментами системи маркетингових комунікацій. 

 
 
 
 

  



3. Опис навчальної дисципліни «Айдентика та сторітелінг» 

3.1. Загальна інформація 

Форма 

навчання 

Рік 

підготовки 

С
ем

ес
т
р

 

Кількість Кількість годин Вид 

підсумко 

вого 

контролю 
кредитів годин Лекції практичні семінарські 

лаборат

орні 

самостійна 

робота 

індивідуальні 

завдання 

Денна 2024/ 2025 2/3 3 90 30 15   45  Залік 

Заочна  2024/ 2025 2/3         Залік  

 

3.2. Дидактична карта навчальної дисципліни «Айдентика та сторітелінг» 

Назви змістових модулів і тем 

Кількість годин 

Денна форма Заочна форма 

∑ у тому числі ∑ у тому числі 

лекції  практ  лаб індив.  с.р. лекції  практ  лабор  індив.  с.р. 

Теми лекційних занять Змістовий модуль 1. Основи айдентики 

Тема 1. Айдентика у системі маркетингових 

комунікацій 

8 2 2 - - 4       

Тема 2. Поняття фірмового стилю та його функції 8 4 2 - - 4       

Тема 3. Торгова марка, товарний знак, бренд 8 2 2 - - 4       

Тема 4. Логотип як основа айдентики 8 2 1 - - 4       

Тема 5. Мерч та носії айдентики 8 2 1 - - 4       

Разом за  ЗМ1 40 12 8 - - 14       

Теми лекційних занять Змістовий модуль 2. Основи сторітелінгу 

Тема 1. Вступ до сторітелінгу 6 2 1 - - 2       

Тема 2. Базові сюжети. Типи персонажів у художній 

літературі 

8 4 2 - - 4       

Тема 3. Прийоми створення комічного, трагічного, 

страшного, огидного, красивого  

6 2 1 - - 3       

Тема 4. Засоби посилення виразності тексту 6 2 1 - - 4       

Тема 5. Сторітелінг в маркетингу. Практичні аспекти 12 4 1 - - 4       

Тема 6. Сторітелінг та система маркетингових 

комунікацій 

12 4 1 - - 4       

Разом за ЗМ 2 50 18 7 - - 21       

Усього годин  90 30 15 - - 45       

 

 



3.3. Зміст тем лекцій з курсу  

«Айдентика та сторітелінг» 
Зміст тем  Годин  

Змістовий модуль 1. Основи айдентики  

Тема 1. Айдентика у системі маркетингових комунікацій 2 

1. Елементи системи маркетингових комунікацій та їх взаємодія. 

2. Основи айдентики. Загальні поняття. 

3. Брендинг: сутність, мета, особливості процесу. 

4. Ребрендинг: сутність, мета, завдання та основні етапи. 

 

2 

Тема 2. Поняття фірмового стилю та його функції 4 

1. Поняття фірмового стилю та його функції. 

2. Структура та принципи створення фірмового стилю. 

3. Компоненти фірмового стилю. 

  

4 

Тема 3. Торгова марка, товарний знак, бренд 2 

1. Торгова марка. Типи торгових марок.  

2. Марочні стратегії: корпоративна марка, марка сімейства, марка-унікум. 

3. Бренд: сутність, типи брендів, архітектура. 

4. Товарний знак. Сутність та функції товарного знаку. 

 

2 

Тема 4. Логотип як основа айдентики 2 

1. Основні правила створення логотипу і знаку. Види логотипів. 

2. Методика проектування логотипу. 

3. Основні стилі логотипу. 

4. Опис логотипу в брендбуці. 

 

2 

Тема 5. Мерч та носії айдентики 2 

1. Мерч та його функціональне призначення. 

2. Різновиди мерча. 

3. Принципи розробки мерча. 

 

2 

Змістовий модуль 2. Основи сторітелінгу  

Тема 1. Вступ до сторітелінгу 2 

1. Наука сторітелінгу. 

2. Головні дефініції. 

3. Завдання сторітелерів. 

4. Історія виникнення сторітелінгу. 

 

2 

Тема 2. Базові сюжети. Типи персонажів у художній літературі та у рекламних сюжетах 4 

1. Базові сюжети та їх застосування в рекламних продуктах.  

2. Типи персонажів у художній літературі. 

3. Типи персонажів у рекламних продуктах.  

 

4 

Тема 3. Прийоми створення комічного, трагічного, страшного, огидного, красивого 2 

1. Прийоми створення комічного та їх використання в рекламних текстах. 

2. Прийоми створення трагічного і страшного та їх використання в рекламних текстах. 

3. Прийоми створення огидного і красивого та їх використання в рекламних текстах. 

 

2 

Тема 4. Засоби посилення виразності тексту 2 

1. Структура побудови рекламного тексту. 

2. Використання мовних засобів посилення виразності текстів. 

3. Використання графічних засобів посилення виразності текстів. 

 

2 

Тема 5. Сторітелінг в маркетингу. Практичні аспекти 4 

1. Сторітелінг як інструмент просування. 

2. Переваги застосування сторітелінгу  в маркетингу та рекламі. 

3. Принципи ефективного сторітелінгу в маркетингу та рекламі. 

4. Приклади використання сторітелінгу в маркетингу та рекламі. 

 

4 

Тема 6. Сторітелінг та система маркетингових комунікацій 4 



1. Сторітелінг та основні елементи системи маркетингових комунікацій. 

2. Сторітелінг та синтетичні елементи системи маркетингових комунікацій. 

3. Сторітелінг у системі просування через інтернет. 

4. Сторітелінг у соціальних медіа. 

 

4 

Усього годин  30 

 
3.4. Зміст тем практичних занять з курсу  

«Айдентика та сторітелінг» 
Зміст тем  Годин  

Змістовий модуль 1. Основи айдентики  

Тема 1. Айдентика у системі маркетингових комунікацій 2 

1. Елементи системи маркетингових комунікацій та їх взаємодія. 

2. Основи айдентики. Загальні поняття. 

3. Брендинг: сутність, мета, особливості процесу. 

4. Ребрендинг: сутність, мета, завдання та основні етапи. 

 

2 

Тема 2. Поняття фірмового стилю та його функції 2 

1. Поняття фірмового стилю та його функції. 

2. Структура та принципи створення фірмового стилю. 

3. Компоненти фірмового стилю. 

  

2 

Тема 3. Торгова марка, товарний знак, бренд 2 

1. Торгова марка. Типи торгових марок.  

2. Марочні стратегії: корпоративна марка, марка сімейства, марка-унікум. 

3. Бренд: сутність, типи брендів, архітектура. 

4. Товарний знак. Сутність та функції товарного знаку. 

 

2 

Тема 4. Логотип як основа айдентики 1 

1. Основні правила створення логотипу і знаку. Види логотипів. 

2. Методика проектування логотипу. 

3. Основні стилі логотипу. 

4. Опис логотипу в брендбуці. 

 

1 

Тема 5. Мерч та носії айдентики 1 

1. Мерч та його функціональне призначення. 

2. Різновиди мерча. 

3. Принципи розробки мерча. 

 

1 

Змістовий модуль 2. Основи сторітелінгу  

Тема 1. Вступ до сторітелінгу 1 

1. Наука сторітелінгу. 

2. Головні дефініції. 

3. Завдання сторітелерів. 

4. Історія виникнення сторітелінгу. 

 

1 

Тема 2. Базові сюжети. Типи персонажів у художній літературі та у рекламних сюжетах 2 

1. Базові сюжети та їх застосування в рекламних продуктах.  

2. Типи персонажів у художній літературі. 

3. Типи персонажів у рекламних продуктах.  

 

2 

Тема 3. Прийоми створення комічного, трагічного, страшного, огидного, красивого 1 

1. Прийоми створення комічного та їх використання в рекламних текстах. 

2. Прийоми створення трагічного і страшного та їх використання в рекламних текстах. 

3. Прийоми створення огидного і красивого та їх використання в рекламних текстах. 

 

1 

Тема 4. Засоби посилення виразності тексту 1 

1. Структура побудови рекламного тексту. 

2. Використання мовних засобів посилення виразності текстів. 

3. Використання графічних засобів посилення виразності текстів. 

 

1 

Тема 5. Сторітелінг в маркетингу. Практичні аспекти 1 



1. Сторітелінг як інструмент просування. 

2. Переваги застосування сторітелінгу  в маркетингу та рекламі. 

3. Принципи ефективного сторітелінгу в маркетингу та рекламі. 

4. Приклади використання сторітелінгу в маркетингу та рекламі. 

 

1 

Тема 6. Сторітелінг та система маркетингових комунікацій 1 

1. Сторітелінг та основні елементи системи маркетингових комунікацій. 

2. Сторітелінг та синтетичні елементи системи маркетингових комунікацій. 

3. Сторітелінг у системі просування через інтернет. 

4. Сторітелінг у соціальних медіа. 

 

1 

Усього годин  15 

 
3.5. Зміст завдань для самостійної роботи з курсу  

«Айдентика та сторітелінг» 
Завдання  Годин  

Змістовий модуль 1. Основи айдентики  

Тема 1. Айдентика у системі маркетингових комунікацій 4 

Походження, виникнення та застосування айдентики 4 

Тема 2. Поняття фірмового стилю та його функції 4 

Вибрати три відомі конкуруючі між собою компанії та дослідити їх фірмовий стиль. Зробити 

порівняльний аналіз. Результати представити у вигляді презентації  
4 

Тема 3. Торгова марка, товарний знак, бренд 4 

Вибрати дві відомі компанії, що конкурують між собою та дослідити історію формування їх 

бренду – від логотипу до бренду. Результати досліджень представити у вигляді презентації 
2 

Вивчити українське законодавство, що регулює відносини в управлінні товарними знаками та 

підготувати доповідь на теми: «Як зареєструвати ТМ», «Як захистити ТМ» 
2 

Тема 4. Логотип як основа айдентики 4 

Оберіть 5 логотипів чернівецьких компаній та дайте їм розгорнуту характеристику. Результати 

досліджень представити у вигляді презентації  
2 

Розробіть логотипи до дисциплін, які у вас викладаються та представте їх на одному з 

практичних занять  
2 

Тема 5. Мерч та носії айдентики 4 

Проведіть дослідження фірмової символіки навчальних закладів України та закордону (по 2 ЗВО). 

Зробіть аналіз її використання на сувенірах та на інших носіях айдентики закладами вищої освіти 
4 

Змістовий модуль 2. Основи сторітелінгу  

Тема 1. Вступ до сторітелінгу 4 

Наведіть 10 «за» використання сторітелінгу у діяльності компаній з наведеними прикладами. 

Оформити у вигляді презентації 
4 

Тема 2. Базові сюжети. Типи персонажів у художній літературі та у рекламних сюжетах 4 

Знайдіть три конкуруючі між собою компанії та проведіть аналіз сюжетів у у їх рекламних 

продуктах. Отримані результати оформити у вигляді презентації   
4 

Тема 3. Прийоми створення комічного, трагічного, страшного, огидного, красивого 3 

Знайдіть рекламні продукти, у яких використовуються прийоми створення комічного, трагічного, 

страшного, огидного, красивого. Отримані результати оформити у вигляді презентації 
3 

Тема 4. Засоби посилення виразності тексту 4 

Знайдіть 10 прикладів з використанням засобів посилення виразності художнього тексту та його 

аналог у рекламному  тексті  
4 

Тема 5. Сторітелінг в маркетингу. Практичні аспекти 4 

Оберіть одне з знайомих вам підприємств (нехай це буде кав’ярні біля вашого корпусу чи майстерня 

з ремонту одягу біля вашого будинку чи щось ще) і спробуйте інтегрувати сторітелінг в 

маркетингову діяльність вибраного вами підприємства. Отримані результати оформити у вигляді 

презентації 

4 

Тема 6. Сторітелінг та система маркетингових комунікацій 4 

На основі попереднього завдання – за його результатами, здійсніть порівняльний аналіз 

сторітелінгу та кожного з елементів системи маркетингових комунікацій, які використовує у 

своїй діяльності підприємство. Зазначте плюси, мінуси та можливості, які можуть відкритися 

внаслідок такого поєднання. Запропонуйте готові рішення сторітелінгу для обраного вами 

підприємства. Отримані результати оформити у вигляді презентації 

4 

Усього годин  15 

 



 
4. Освітні технології, методи навчання і викладання навчальної дисципліни 

«Айдентика та сторітелінг» 

МН1 – словесні методи (лекція, дискусія, бесіда, консультація тощо). 

МН2 – бізнес-кейси (індивідуальні або командні) . 

МН3 – ділові гри; 

МН4 - проектні завдання (індивідуальні та командні проекти); 

МН5 – методи візуалізації результатів (презентації результатів виконаних завдань, 

ілюстрації, відеоматеріали тощо). 

МН6 – робота з інформаційними ресурсами: з навчально-методичною, науковою, 

нормативною літературою та інтернет-ресурсами. 

МН7 – самостійна робота над індивідуальним завданням. 

МН8 – робота в майстернях (дизайнерських програмах). 

МН9 – тренінги, коучі, майстер-класи від запрошених стейкхолдерів. 

МН10 – реферативні та пошукові дослідження. 

МН 11 – підготовка проєктів для участі у студентських конкурсах та фестивалях з реклами. 

 

 
5.Критерії та засоби оцінювання результатів навчання з навчальної дисципліни 

«Айдентика та сторітелінг» 

 

5.1. Критерії підсумкового оцінювання за видами занять 

 
Загальна кількість балів, яку студент може отримати у процесі вивчення дисципліни 

протягом семестру, 100 балів, 60 з яких студент набирає при поточних видах контролю і 40 

– у процесі підсумкового виду контролю (заліку). 

Підсумковий контроль включає захист виконаних проєктів (оцінюється в 20 балів), 

участь студента у конференціях (оцінюється в 10 балів), конкурсах та фестивалях з реклами 

(оцінюється в 10 балів). 

Відповідно до вимог Болонської угоди проводиться місцева (національна) шкала 

визначення оцінок і шкала ЕСТS. Для їх порівнянні використовується така таблиця:  

 

5.2. Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

Оцінка за національною 

шкалою 
Оцінка за шкалою ECTS 

 Оцінка (бали) 
Пояснення за  

розширеною шкалою 

Відмінно A (90-100) відмінно 

Добре B (80-89) дуже добре 

 C (70-79) добре 

Задовільно D (60-69) задовільно 

 E (50-59) достатньо 

Незадовільно FX (35-49) 

(незадовільно)  

з можливістю повторного 

складання 

 F (1-34) 

(незадовільно)  

з обов'язковим повторним 

курсом 

Студент, який не отримав позитивні оцінки за підсумками роботи над кожним 

модулем та набрав менше 35 балів, вважається не атестованим та не допускається до 

складання заліку. Допущеним до складання заліку студент може бути лише в разі 

відпрацювання всього матеріалу, передбаченого навчальним планом у повному обсязі або 

тієї частини навчального матеріалу, за яким він був не атестований. 



 

 

Розподіл балів, які отримують студенти 

 

Поточне оцінювання (аудиторна та самостійна робота) Кількість балів (залік) 
Сумарна  

к-ть балів  
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6. Контроль та оцінювання результатів навчальних досягнень студентів з навчальної 

дисципліни «Айдентика та сторітелінг» 

Формами поточного контролю є:  

МО1 – презентація самостійних робіт за індивідуальними завданнями. 

МО2 – захист бізнес-кейсів, результатів досліджень. 

МО3 – аналітичні звіти, реферати. 

МО4 – презентації результатів виконання завдань. 

МО5 – презентація творчих завдань  

МО6 – командні результати ділових ігор. 

МО7 – командні результати проєктних завдань. 

МО8 – презентація власного підготовленого кейсу, які складені на основі реальних сценаріїв 

і стратегій розвитку компаній. 

МО9 – участь виконаних проєктів в студентських конкурсах та фестивалях з реклами. 

МО10 – підсумковий контроль – залік. 
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